Die Presseforderung verdient ihren Namen nicht

RUDOLF RECHSTEINER

Wir nannten sie Instant-Journalisten:
junge Leute, die auf Themen losgelas-
sen wurden, mit denen sie sich nie
zuvor befasst hatten. Bei Interviews
musste man ihnen nicht nur die
Antworten diktieren, sondern auch die
Fragen. Instant-Journalisten haben
Erfolg.
Auch Instant-Politik hat Erfolg. Sie ver-
zichtet auf Differenzierung, Vorkennt-
nisse, Wahrhaftigkeit. Es regiert die
verkiirzte Wahrnehmung. Wer Erfolg
hat, will nicht komplex denken. Es geht
nicht mehr darum, Wirklichkeiten zu
gestalten. Es geht um Marketing. Um
Auflage. Und sie wird erreicht durch
Personalisierung, Feindbilder, Sport,
Unfélle und Verbrechen.
Gratiszeitungen boomen. Instant-Poli-
tik und Instant-Journalismus, beides
ist zusammengeriickt. Jung, frisch,
téglich neu, keiner Tradition verpflich-
tet und zuweilen unbedarft. Das gilt
auch umgekehrt: Auf den Redaktionen
sind die alten Hasen selten geworden.
Jene, die das Metier a fonds beherr-
schen und nicht jeden Modetrend
nachsingen. Die klassischen Tageszei-
tungen sind in Existenznot und miissen
sparen, jiilngstes Beispiel ist die BaZ.

OBERFLACHLICH. Auch im Internet
regiert das Gesetz der Quote. Es wird
Neugierde bedient: Titel wie Frau,
Hund, Sex melden die meisten Hits.
Aber was bringt mir die Meldung, dass
der Hund von Paris Hilton Depressio-
nen hat? Oberfléchliche Medienarbeit
fithrt zu oberflachlicher Politik. Gratis-
zeitungen tragen kaum zu Probleml6-
sungen einer offenen, demokratischen,
arbeitsteiligen Gesellschaft bei. Ich
wiinsche mir Redaktionen, die ober-
halb des geistigen Existenzminimums
operieren, und das kostet Geld.

Dieses Geld aus Inseraten sprudelt im-
mer diirftiger, weshalb gestandene Zei-
tungsbesitzer wie etwa die Familie Ha-
gemann ihre Verlagshduser Finanzmil-
liarddren anvertrauen, die in Gutsher-
renmanier ihre eigenen Interessen ver-
folgen. Selbst Traditionsblétter wie die
NZZ mussten ihr Korrespondentennetz
zusammenstreichen. Tageszeitungen
horen dann irgendwann auf, Autorita-
ten zu sein. Ziel muss essein, Zeitungen
und Journalismus attraktiv zu halten.
Essollen dort auch Menschen arbeiten

«Die Tageszeitung
ist unverzichtbar,

weil sie die nétige
Reflexion bringt.»

kénnen, die iiber 45 sind und so viel
Geld verdienen, dass sie eine Familie
erndhren und auch mal um sechs Uhr
Feierabend machen konnen.

Vielleicht bin ich da etwas altmodisch.
Aber iiberzeugt, dass Printmedien zur
Meinungsbildung stédrker beitragen,
weil ihre Erscheinung weniger fliichtig
ist. Das Internet ist das Geschéftsmo-
dell der Schwarzfahrer. Irgendjemand
muss die Leistung aber bezahlen, sonst
endet Journalismus in Selbstausbeu-
tung. Statt echte Diskussionen regieren
Blogs, auf denen einsame Seelen ihren
Frust loslassen. Auch ein guter Blog er-
setzt keine Tageszeitung. Mir sind keine
Beispiele bekannt, wo das Online-
Geschiéft die Printmedien starke. Esist
gerade umgekehrt: Printmedien
finanzieren den Online-Sektor, der den
eigenen Verkauf untergrébt.

Die gefdhrdete Spezies ist die Tages-
zeitung. Ich halte sie fiir unverzichtbar,
weil sie drtlich verankert die nétige

Reflexion bringt und eine Ordnung der
Welt herbeifiihrt, auch im Sinne des
Gatekeepers, der uns vor zu viel Schrott
aus Fernsehen und Internet schiitzt. Ich
bin entschieden der Meinung: Wir
brauchen gute, qualifizierte Tageszei-
tungen zur Kontrolle staatlicher und
privater Machtballung. Diese Zeitungen
sollen {iberparteilich sein, der Vernunft
verpflichtet, von keiner Lobby

gesteuert, und sie sollen selbstverant-
wortliches Handeln unterstiitzen:

Service public also.

OFFENES SYSTEM. Dafiir muss jemand
bezahlen. Fiir Radio und Fernsehen ge-
ben wir einige Hundert Millionen Fran-
ken aus. Wo steht geschrieben, dass
sich Service public auf elektronische
Medien beschranket? Die heutige Pres-
seforderung verdient ihren Namen
nicht. Eine offene Gesellschaft braucht
ein offenes System. Also bei Nachrich-
ten eher Open Source statt Exklusivitét.
Bei Recherchen vielleicht ein Aus-
schreibeverfahren, fiir Tageszeitungen

eine Konzession, die ausgeschrieben
wird und zu Gebiihrenbeitrégen be-
rechtigt, so wie Lokalradio und Lokal-
fernsehen. Diese Konzessionen sind zu
verbinden mit einem Redaktionsstatut,
das Unabhéngigkeit garantiert und die
Meinungsmacher vor den Geldgebern
schiitzt, wenn kritische Artikel einmal
nicht auf eitel Freude stossen.

Und zu den Kosten: Ich halte sie fiir
tragbar. Wir miissen ja keine neuen
Leistungen erfinden. Aber Gegenleis-
tungen sind denkbar, zum Beispiel ein
unentgeltliches, frei zugangliches Me-
dienarchiv. Demokratie soll uns etwas
wert sein. Also miissen wir auch etwas
fiir sie tun. Die vierte Macht im Staat ist
unverzichtbar.

* Mit einem Mitbericht
kommentieren Regierungs-
und Bundesrite die
Geschifte ihrer Kollegen.
Rudolf Rechsteiner (1958)
ist Okonom und war
Nationalrat (BS, SP) von
1995 bis 2010.

WERBEEINNAHMEN DER TAGESZEITUNGEN IN DEN LETZTEN ACHT JAHREN
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Einbussen. Die Werbeeinnahmen sind seit 2002 um 23 Prozent gesunken. arsik ren




